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IL DIBATTITO

FRA CONSUMO
E INCONTRO

di CHIARA SANTAMARIA

urismo responsabile,

che cos'é? L'Associa-

zione italiana turismo

responsabile lo defini-

sce cosi: <[l turismo re-
sponsabile & il turismo attuato
secondo principi di giustizia so-
ciale ed economica e nel pieno
rispetto dell’'ambiente e delle cul-
ture. Il turismo responsabile ri-
conosce la centralita della comu-
nita locale ospitante e il suo di-
ritto a essere protagonista nello
sviluppo turistico sostenibile e
socialmente responsabile del pro-
prio territorio. Opera favorendo
la positiva interazione tra indu-
stria del turismo, comunita loca-
li e viaggiatoris.

E senza dubbio una bella defi-
nizione ma a me piace pensare al
turista responsabile e a quello
tradizionale ?aragonandoli adue
casalinghe. Un bel giorno entram-
be decidono di fare e tagliatelle
al pomodoro. Una va al supermer-
cato compra la pasta e un vaset-
to di sugo al pomodoro e basili-
co. Torna a casa e poco prima del
pranzo scalda il sugo e mette a
bollire una pentola con l'acqua.
Laltra, il giorno prima, compera
la farina di grano duro e quella 0
e si procura le uova fresche dal-
la mamma di un’amica che alle-
va ancora le galline. Il giorno se-
guente, al mattino presto, va al
mercato e compra i pomodori
che trova pii1 adatti, sodi e matu-
ri al punto giusto. Poitorna a ca-
sa e simette alacremente al lavo-
ro: prepara l'impasto e lo lavora
con attenzione. Nel frattempo ha
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spellato i pomodori e li ha aggiun-
ti al soffritto dorato, infine tira la
pasta sottile e la taglia in lunghe
striscioline mentre il sugo finisce
di asciugarsi. A pranzo tutte e due
le famiglie mangeranno tagliatel-
le al sugo, ma i risultati saranno
sensibilmente diversi.

[l turismo responsabile & anco-
ra un fenomeno assai circoscrit-
to in ltalia, ma in costante espan-
sione. | numeri sono per il mo-
mento molto piccoli (circa 8 mi-
la partenze all’'anno), ma alle sta-
tistiche ufficiali sfuggono tutti
quelli che in agenzia non ci van-
no proprio € si confezionano il
viaggio da soli dall'inizio alla fi-
ne. Va detto che fare il turista re-
sponsabile, almeno per chi si ri-
volge ad un agenzia, significa im-
pegnarsi non solo psicologica-
mente, ma anche finanziariamen-
te. E difficile fare delle percentua-
li, ma & indubbio che chi cerca il

viaggio «diverso» deve essere an-
che disposto a pagare un po' di
pilx: niente offerte speciali, nien-
te «prenota prima e avrai lo scon-
tos, niente last minute. Al contra-
rio: qui si pianifica con calma, ci
si informa e si legge molto, si con-
frontano itinerari e consigli di
viaggiatori leggendari, si decide
con largo anticipo e dopo averci
pensato molto bene

Cosi I'identikit del turista re-
sponsabile & pill 0o meno questo:
donna circa nel 60% dei casi. eta

tra i 25 e i 40 anni, reddito e sco-
larita medio-alte. Non c'é invece
un profilo omogeneo per quanto
riguarda il tipo di professione o
le preferenze politiche, ma solo
un comune desiderio di andare
oltre, di incontrare un mondo au-
tentico e non quello finto e ghet-
tizzato del villaggio-vacanza o del
tour alkinclusive. Il desiderio di
entrare in contatto con la vita ve-
ra, & una delle motivazioni piu
forti e pil diffuse tra queste per-
sone, ma con esso c'e anche la

voglia di stabilire relazioni auten-
tiche con le persone, di riuscire
ad andare al di |a delle immagini
da cartolina, di capire la realta ol
tre i contatti mordi e fuggi che il
viaggio organizzato solitamente
propone. Inoltre, chi sceglie il tu-
rismo responsabile, sa anche che
in questo modo lascia nel luogo
di destinazione almeno il 40% del
costo del viaggio, ma spesso gue-
sta percentuale & piu alta, arri-
vando non dirado al 100%, costo
del trasferimento a parte. E non
& cosa da poco se si considera
che le grandi catene alberghiere
e le agenzie importanti sono del-
le multinazionali che lasciano in
loco poco o nulla della montagna
di denaro pagata dai turisti.
L'altro aspetto non secondario
& che il turismo responsabile &
un turismo a basso impatto am-
bientale, molto attento agli effet-
ti sui luoghi e rispettoso delle cul

ture locali. Ma non dimentichia-
moci che si pud fare turismo re-
sponsabile anche nel nostro pae-
se anzi, vicino a casa nostra: ne-
gli ultimi anni sono sorte alcune
associazioni che propongono an-
che in Italia itinerari particolari
e che puntano soprattutto su un
modo pii consapevole di muo-
versi, scegliendo spesso percor-
si a piedi o in bicicletta. E per le
fermate scelgono il turismo fami-
gliare o le piccole realta locali co-
me gli agriturismo, da una deci-
na d’anni letteralmente esplosi
anche in Italia. Questo del muo-
versi a piedi & un fenomeno che
si & imposto di nuovo dopo seco-
li di oblio: basti pensare ai pelle-
grinaggi, primo fra tutti quello di
Santiago de Compostela, ultima-
mente tanto di moda. Ora, a per-
correre le rotte dei pellegrini me-
dioevali, non sono pii i devoti
cattolici in cerca di indulgenza
plenaria, ma viandanti moderni
e smaliziati che cercano nei cam-
mini antichi un modo per ritem-
prare corpo e spirito.

Un po’ di capacita di adatta-
mento, disponibilitd ad accetta-
re di buon grado qualche contrat-
tempo, voglia di conoscere e di
essere, pill che di fare e di acqui-
stare, sono il corredo indispen-
sabile di chi vuole cimentarsi con
questa esperienza. Ma, come di-
cono tutti quelli che ¢i hanno pro-

“vato, il risultato & tanto superio-

re ad ogni pili ottimistica aspet-
tativa che sara diificile, da allora
in poi, tornare indietro. Il gusto
intenso e genuino di una trasfer-
ta cosi non di dimentichera pil.
Proprio come le tagliatelle fatte
in casa.



